
Farveblindhed og sport
Marketing, kommunikation og kommercielle implikationer

Hvorfor er det et problem i sporten?
Næsten 33 millioner mennesker i Europa har en 
form for arvelig CVD. Mange er udiagnosticerede 
eller uvidende om, at de er ramt. For folk med 
normalt farvesyn kan det være svært at forestille 
sig de vanskeligheder dette kan forårsage, når
sportsindustrien hver dag er stærkt afhængig af 
farve til sæt, skilte, symboler, kort og hjemmesider. 
Alle disse informationskilder kan være mere 
udfordrende, når forskellen mellem farver ikke er 
indlysende, hvilket resulterer i tabt salg, f.eks. 
merchandise/billetter, og der kan også være 
kommercielle konsekvenser, f.eks. for tvselskaber
og tøjsponsorer.

I simulationen ovenfor ‘forsvinder’ nogle af farverne i sættet på det røde sæt. 
Hvis sponsorsættets logoer er svære at se på dit sæt, kan dette resultere i en 

kommerciel indvirkning.

Hvad betyder det for markedsføring og
kommunikation?
Succesfuld håndtering af 
farveblindhedsudfordringer handler om at 
anvende nogle grundlæggende principper
på den måde, information designes og 
præsenteres på. Vær opmærksom på, at:
• Oplysninger, der præsenteres med farve 

alene, er muligvis ikke tilgængelige 
         for alle
• Løsningen er som regel enkel og ved 

brug af sund fornuft. Såsom tilføjelse af 
tekst, symboler, former og mønstre

• Mange farvekombinationer kan 
         forårsage forvirring, 
         ikke kun røde og grønne.

I farveblindsimuleringen ovenfor ser mange farver anderledes ud. Der skal udvises forsigtighed ved brug af farver for at sikre, 
at vital information ikke går tabt..

Hvad er farveblindhed?
Vi ser farver gennem tre typer af tapper i vores øjne, hvilke absorberer rødt, grønt eller blåt lys. Med farveblindhed 
(På engelsk, colour vision deficiency, CVD) fungerer en af de tre typer ikke normalt. De fleste typer af farveblindhed 
involverer fejl i de røde eller grønne tappe, hvilket betyder, at mange farvekombinationer kan være forvirrende.

Farveblindhed er en af verdens mest almindelige arvelige 
tilstande. Statistisk påvirker det...
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For yderligere information se TACBIS
faktaarkene, især råd til støtte for
farveblindefans, råd ved valg af sætfarver 
og vejledning til klubber og spillesteder. 
Besøg for formel rådgivning
www.colourblindawareness.org.

Farveblindhed er et problem for alle
Det mest åbenlyse problem i sport er at skelne mellem
sæt. Dette kan være et rødt hold, der spiller mod et hold 
i sort, eller skelner mellem udebane og/eller
målmandsdragter og dommernes dragter. 
Trøje-sammenstød kan have en kommerciel betydning 
for din organisation, hvilket potentielt kan føre til tabt 
billetsalg og kan endda reducere sponsor- og tv-in-
dtægter. Andre problematiske faktorer for farveblinde 
fans omfatter ting som f.eks. sædepriser, 
merchandise eller forståelse af information på 
websteder og sociale medier. Så uanset om du arbejder 
med billetsalg, stadiondrift, kommunikation, digital 
markedsføring eller ethvert andet område af klubdrift, 
er dette noget, du skal tænke over.

Hvad er de kommercielle konsekvenser?
TV-udbyderne er begyndt at indse, at der kan være 
en negativindvirkning, hvor fans slukker for dækning 
af kampe/begivenheder, de ikke kan følge på grund 
af dårlige farvekombinationer, f.eks. trøje-’sammen-
stød’.

I de senere år har der været megen mediedækning af
utilgængelige fodbold- og rugbykampe, hvilket ikke 
kun harresulteret i, at fans har slukket for kampen, 
men kan have en negativ kommerciel indvirkning på
tv-selskaber, fordi de er afhængige af 
reklameindtægter for at vinde kontrakter om at være 
vært for store begivenheder. Indirekte trøje-
sammenstød kan påvirke værdien af 
udsendelsesrettigheder, hvis de ikke løses.

Der kan også være en kommerciel påvirkning:
• Hvad angår merchandise, hvis folk ikke er i stand 

til at forstå farverne på varer enten online eller i 
din klubbutik, er det usandsynligt, at de vil 

         foretage et køb.
• Ved billetsalg, hvis onlineoplysninger til at 
         fremhæve
         sæder eller prisstruktur kun er i farver.
• For dine sponsorer, hvis folk ikke er i stand til at 

læse  information på de digitale bander, store 
skærme eller at se logoer på spillersæt, eller hvis 
de får negativ modreaktion for at sponsorere en 
kamp med et trøje-”sammenstød”.

Software og simuleringer kan demonstrere
virkningerne, hvilket betyder, at det er nemmere end
nogensinde før at sikre, at information kan ses og

forstås af alle.

Hvis farveblinde fans ikke kan se, hvilket sæde de har valgt ved køb
af billetter, som vist i simuleringen, kan det føre til tabt billetsalg.

Hjemmesider/Marketing/Kommunikation
dit valgte farveskema, f.eks. klubfarver eller
turneringsmærkefarver, kan gøres mere
tilgængelige ved at sikre, at du:
• Brug ikke farver, til kun at fremhæve information.
• Afmærk stadionplaner osv. i stedet for kun at at 
         benytteen farvenøgle.
• Overvej i stedet former, mønstre, symboler osv., hvor
         mærkning er uhensigtsmæssig.
• Brug effekter som kursiv, fed, forskellige 
         skriftstørrelser eller understregning, når du bruger                
         farver til at understrege vigtig information i tekst.
• Tjeklinks og hooverfunktioner har god kontrast og
         har en anden måde at forstå dem på udover
         farve f.eks. understregning.
• Beregn farvekontrastforhold og brug
         farveblindhedssimuleringssoftware til at
         kontrollere, at design er tilgængeligt.

Normalt farvesyn Farveblindsimulering
Overvej at tilbyde træning for at sikre, at alle, der skaber
information til din organisation, er opmærksomme på
farveblindhed og de tilgængelige løsninger.

Grafikbillederne idette dokument er klip fra TACBIS infografiske 

video. Ovenstående billede fremhæver, at logoer ser 

anderledes ud for personer med farveblindhed. Derfor er der 

behov for forsigtighed, når du placerer logoer på sæt og andre 

farvede baggrunde for at sikre, at de kan ses af alle.
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